
Meta Kampagnen Übersicht
Werbevideos werden laufend nach Ihrer Organic Performance ausgewählt.
Es wird eine Umsatz-Kampagne gestartet, dabei sind Webshop-Besucher und anschliessende
Verkäufe das Ziel. In dieser Kampagne arbeiten wir mit einer “Broad” (breitgefächerten)
Werbegruppe, dabei werden alle SchweizerInnen in jedem Alter targetiert.
Zusätzlich wird eine Targeting-Werbegruppe gestartet. Dabei werden nur SchweizerInnen im Alter
zwischen 25 und 50 Jahren mit spezifischen Interessen targetiert.
Diese Interessen beinhalten u.a. “Specialty coffee”, “local food”, “fairtrade”, “arts and music”, etc.

Neben der Umsatz-Kampagne wird ebenfalls eine “Awareness” Kampagne eingesetzt.
Diese setzt eine stärkere Markenbekanntheit, in Form von Following-Wachstum und Interaktionen,
zum Ziel. Bei dieser Kampagne kommt nur eine Broad-Werbegruppe zum Einsatz, weil damit
gleichzeitig neue Interessengruppen gefunden und analysiert werden können.
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